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Мета виконання практичних завдань з навчальної дисципліни – навчитись створювати ефективні стратегії просування в Інтернеті,

зокрема у соціальних мережах. Тому всі завдання будуть поетапно вести студентів до реалізації розробленої ними стратегії.

Практичну частину курсу розпочнемо з того, що оберемо декілька реальних проєктів, для яких буде створена smm-стратегія

Завдання 1

Визначення бізнес-цілей та аналіз конкурентів

● Визначення бізнес-цілей на основі клієнтського брифу

● Пошук конкурентів

● Збір основних даних для порівняння

● Аналіз відмінностей

Завдання 2

Аналіз цільової аудиторії

● Визначення основних ЦА

● Створення детального портрета ЦА

● Конструювання Tone of voice проєкту

Завдання 3

Формування ключових повідомлень

● Основні болі та тригери ЦА

● Створення візуалів для трансляції ключових повідомлень

Завдання 4

Створення контент-плану

● Розробка рубрикатора

● Генерація тем для публікацій

Завдання 5

Налаштування рекламної кампанії

● Основні налаштування таргетингу

● Оформлення рекламного допису

Загальний дедлайн по всіх практичних завданнях

● для студентів заочної форми навчання: 5.06.2024

● для студентів денної форми навчання: 20.05.2024

Натхнення та успіхів!
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