
Для аналізу правового регулювання реклами використовується

порівняльно-правовий метод (рис. 1.3). За його допомогою можливо

проведення аналізу законодавства України в контексті нормативно-правового

регулювання реклами. Поєднання вказаних методів дослідження дозволяє

визначити особливості та недоліки правового регулювання реклами.

Рис. 1.3 Методи порівняльного правознавства за О. Кожевниковою [45]

Для визначення видів реклами застосовується типологічний метод

дослідження, що дозволяє виділити декілька її різновидів. З метою

дослідження джерел виникнення реклами як явища використовується

історико-генетичний метод, який відноситься до числа найбільш поширених

в історичних дослідженнях. Відслідити генетичний зв’язок означає з’ясувати,

як одне явище породжує інше, тобто причину та наслідок.

У межах цього дослідження особливо важливим постає розгляд

рекламної діяльності, з одного боку, як однієї з складових комунікаційної

системи, з іншого – як необхідної складової сучасної масової культури.

Особливу роль в даному випадку грає той факт, що сучасна культура в
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теоретичних дослідженнях розглядається саме як комунікаційний процес, що

заснований на трансляції соціально-значущої інформації.

Переваги та недоліки розміщення реклами на радіо, за даними

В. В. Божкової та Ю. М. Мельник [6, с. 54], наведені у табл. 1.1.

Таблиця 1.1

Реклама на радіо: переваги і недоліки,

за даними В. В. Божкової та Ю. М. Мельник [6, с. 54]

№
з/п

Переваги Недоліки

1 Дозволяє впливати на певний тип

специфічної цільової аудиторії

Вузька цільова аудиторія

2 Радіоаудиторія, як правило,

представлена молодими та

активними

Неефективність застосування для

багатьох товарних груп

3 Відносна дешевизна (невисока

вартість аудіоролика порівняно з

відео)

Неможливість охоплення

100 % цільової групи (відсутність

доступу до радіо)

4 Створення атмосфери урочистості

й актуальності

Можливість уникнення контакту з

цільовою аудиторією

5 Терміновість звернення Висока плинність звернень

6 Можливість впливати на

контактну аудиторію, коли інші

ЗМІ недоступні

Неможливість швидко

запам’ятати звернення

7 Висока ефективність впливу на

аудіалів

Невисока ефективність для

візуалів

З наведених положень можна зробити висновок щодо невисокого рівня

ефективності розташування реклами на радіо у порівнянні з відповідними….
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ДОДАТКИ

Додаток А

Приклади Product Placement у кінематографі

Приклад № 1 Product Placement

відомого смартфону iPhone від компанії Apple

у художньому фільмі режисера Джима Джармуша «Виживуть тільки коханці»

на 27-й хвилині 40-й секунді стрічки [51]
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Додаток B

Приклад № 2 Product Placement

відомого смартфону iPhone від компанії Apple

у художньому фільмі режисера Джима Джармуша «Виживуть тільки коханці»

на 92-й хвилині 57-й секунді стрічки [51]
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Додаток C

Матеріали та результати авторського медіадослідження:

франшизи food-beat реаліті-шоу «МастерШеф»

Країна Назва Період
випуску Телеканал Трива-

лість Ведучі
Кіль-
кість
сезонів

Кіль-
кість
серій

Австралія MasterChef
Australia

27.04.2009 –
...

Network 10 90–120 хв. Енді Аллен,
Мелісса Леонг,
Джок Зонфрілло,
Гері Мехіган,
Джордж
Каломбаріс,
Метт Престон

14 893

Алжир MasterChef Algeria 05.11.2016 –
...

Echorouk TV, 
CBC Benna

90 хв. Раба Уррад,
Ясміна Селлам,
Малак Лабіді

3 24

Аргентина MasterChef
Celebrity

05.10.2020 –
...

Telefe 90–120 хв. Донато де Сантіс,
Герман Мартітегі,
Даміан Бетуляр,
Доллі Ірігоєн
(іноді)

3 162

Болгарія MasterChef
България

03.03.2015 –
...

bTV 65–80 хв. Лео Біанкі,
Віктор Ангелов,
Петар Міхалчов,
Андре Токев,
Сільвена Ров

7 222

Бразилія MasterChef Brazil 02. 09.2014 –
...

Band 120 хв. Ерік Жаквін,
Енріке Фогача,
Паола Кароселла,
Хелена Різзо

8 154

Греція MasterChef Greece 03.10.2010 –
...

Mega
Channel,
Star Channel 

60–240 хв. Леонідас
Котсопулус,
Сотіріз Контизас,
Панос Іоданніс,
Яніс Лукакос

8 382

Домінікан
ська
Республіка

MasterChef
República
Dominicana

05.08.2018 –
...

Telesistema

80–90 хв.
Саверіо Стассі,
Інне Паез,
Леандро Діаз

3 40

MasterChef Junior
Dominican Republic

28.11.2019 –
07.01.2020

90–120 хв. 1 7

Еквадор MasterChef
Ecuador               

16.09.2019 –
...

Teleama-
zonas

60–70 хв. Хорхе Рауж,
Кароліна Санчез,
Енріке Семпере,
Ірене Гонзалез

2 128

Ізраїль MasterChef Israel 14.10.2010 –
...

Channel 2 90–120 хв. Хаім Кохен,
Еяль Шані,
Махаль Анскі,
Йонатан Рохафе,
Рафі Едер

7 82
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Додаток D

Матеріали та результати авторського медіадослідження

«Food-beat реаліті-шоу в українському телевізійному просторі»

Загальна кількість проаналізованих випусків на українському телебаченні

№

з/п Назва телешоу

Кількість
проаналізованих

сезонів

Кількість
проаналізованих

випусків

Середня
тривалість

шоу

Усього годин
проаналізованих

телешоу

1 МастерШеф 3 51 02:50:00 144:30:00

2 МастерШеф.

Професіонали
3 50 02:50:00 141:40:00

3 МастерШеф.

Діти
1 17 01:40:00 28:20:00

4 МастерШеф.

CELEBRITY
1 12 01:50:00 22:00:00

5 Пекельна

кухня
1 15 01:34:00 23:30:00

6 Король

десертів
1 8 01:35:00 12:40:00

7 Звана вечеря 2 25 01:48:00 45:00:00

8 На ножах 1 5 01:16:00 06:20:00

9 Ревізор 2 27 01:18:00 35:06:00

Усього 15 210 02:12:31 457:06:00


